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Niniejszy dokument zawiera informacje, z ktérymi powinien zapoznac sie kazdy kto chce
zajac sie pozycjonowaniem serwisu internetowego z wyszukiwarka ofert turystycznych,
zbudowanego na bazie oprogramowania KSI CMS.

Zawarte w dokumencie informacje dotyczg zarowno serwisow wspotpracujgcych z systemem
rezerwacyjnym dlaOperatora.pl jak i serwisow z ofertg agencyjng bazujgcych na ustudze UDDS
lub MDSWS z MerlinX. Zapoznaj sig z nimi doktadnie by w przysztosci unikngc¢ niepotrzebnych
kosztow lub innych przykrych niespodzianek.
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Podstawowe wskazoéwki

Zdecydowana wiekszos¢ firm zajmujgcych sie SEO podchodzi do pozycjonowania stron bardzo
schematycznie. Wyglada to mniej wiecej tak:

+ analiza / audyt serwisu,

« przestanie wytycznych dotyczgcych nagtdwkow hi h2, linkéw, tytutéw stron, znacznikow
meta itp. ...

e przygotowanie dokumentu z czesto stabo przettumaczonym poradnikiem Google
dotyczacym pozycjonowania:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/webmaster-guidelines

0 ile powyzsze metody statystycznie sprawdzajg sie dla wiekszosci blogow czy sklepow
dziatajacych w oparciu o ,gotowe sklepy” i zachowujac odpowiedni dystans mozna je traktowac
jako uniwersalne to niestety nie jest to reguty. W sweicie pozycjonowania nie ma czegos takiego
jak jedyne stuszne metody.

Niby mozna zatozy¢, ze skoro metoda w innych serwisach zadziata to na naszym takze. Niestety
to jest btad poniewaz serwisy turystyczne znaczaco rdoznia sie od sklepow i stron statycznych.

Na czym zatem polega podstawowy btad? Wtasnie na tym, ze zamiast zapoznac sig logika,
mechanika i struktura produktu turystycznego proponowane s3 dziatania rutynowe, ktore z co
najmniej kilku powodow nie mogg przynie$¢ dobrych rezultatow.

Dlaczego tak jest? Najwazniejsze przestanki to:

+ System rezerwacyjny i wyszukiwania ofert to ztozone mechanizmy, ktore pracujg na
sporej ilosci parametrow. Linki do list wyszukiwania oraz ofert musza obstugiwaé
wszystkie parametry wynikajgce z API t.).:
http://api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams
lub
http://doc.udds.xksi.pl
Zbudowanie struktury linkowania, ktora potrafi przekazywac wszystkie z nich w choé
troche przystepnej dla oka formie nie jest trywialna, a wraz z rozwojem systemu moze
ulegac zmianie.

Przy aktualizacjach serwisu nie gwarantujemy Klientowi statosci sktadni tych linkow.

+ Dlatego wtasnie CMS posiada mozliwos¢ osadzania listy ofert jako Widget ( aby pracowac
na linkach definiowanych przez uzytkownika i niezmiennych ). Udostepniamy takze
mechanizm budowania podstron SEO, do ktdrego wstepng instrukcje mozna zobaczy¢ pod

adresem: https://www.demo.dlaoperatora.pl/seo-pomoc/
oraz przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/seo-przyklad

Mechanizm ten jest zintegrowany z wyszukiwarka ofert ale daje gwarancje linkow
przyjaznych i niezmiennych.

« Oferty jesli nie majg aktywnych termindw nie sa wyszukiwane ( s nieaktywne ).
Tym samym stajg sie niewidoczne dla wyszukiwarek / robotéw indeksujacych.


https://www.demo.dlaoperatora.pl/seo-przyklad
https://www.demo.dlaoperatora.pl/seo-pomoc/
http://doc.udds.xksi.pl/
http://api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams
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* Same identyfikatory ofert s3 zmienne w przypadku KSI CRM sg uzaleznione od
czestotliwosci modyfikacji cennikow, a w przypadku MerlinX ich identyfikatory traca
waznos¢ juz nawet po kilku minutach.

* W przypadku MerlinX mamy takze oferte dynamiczng .. to juz jednak catkiem inne
zagadnienie.

» W przypadku MerlinX nalezy wzig¢ pod uwage, ze te same tresci ofert wykorzystywane
sg przez kilaka tysiecy agencji na rynku...

Z powyzszych przestanek wynika dos¢ jednoznacznie, ze takie elementy serwisu jak lista ofert
oraz prezentacja oferty nie powinny by¢ elementem, ktory jest traktowany jako landing-page.

Dlaczego zatem w wiekszosci naszych serwisow te moduty sg indeksowane?
Odpowiedz jest prosta. Dlatego, ze wigkszos$¢ naszych Klientow nie podejmuje absolutnie zadnych
dziatan SEO - wiec lepsze to niz nic.

Warto takze zwrdci¢ uwage na fakt, ze zadna powazna firma turystyczna nie indeksuje wprost
linkdéw pochodzacych z wyszukiwarki. Stosowane s réznego rodzaju formy maskowania

a czasem konwertowania linkdw wyszukiwania w locie. Jednak tego typu rozwigzania stanowia
osobna ustuge, ktéra wymaga indywidualnego podejscia i zaprojektowania pod przyjety,
przedstawiony przez klienta plan dziatan SEO.

Zachecamy do skorzystania z ustugi konsultaciji.
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Jaka metode wybracé?

Zanim zdecydujesz sie na rozpoczecie prac zwigzanych z pozycjonowaniem serwisu warto
zastanowic sie w jaki sposob chcesz to zrobi¢. Jednak by podjaé dobra decyzje warto zapoznac
sie z kilkoma faktami:

* w Polsce funkcjonuje ponad 4000 stron turystycznych, Ci najwieksi angazujg ogromne
srodki finansowe by utrzymac swoje strony www na pierwszych pozycjach wyszukiwania.
Czesto s3 to kwoty siegajgce nawet setek tysiecy ztotych miesigcznie ...

* wyszukiwarka ofert turystycznych to bardzo skomplikowany i ztozony mechanizm
sktadajacy sie z wielu programoéw i podsystemow, ktorych tworzenie trwa wiele lat
i pochtania ogromne srodki finansowe dlatego wprowadzanie w nich zmian jest bardzo
kosztowne a czasem niemozliwe;

« struktura oferty turystycznej to bardzo charakterystyczny ,twor”, ktory rzadzi sie swoimi
prawami i absolutnie nie jest podobny do struktury oferty w serwisie aukcyjnym czy
w typowym” sklepie internetowym;

» jesli za pozycjonowanie zabiera sie osoba bez doswiadczenia w turystyce lub nie
posiadajaca technicznej wiedzy na temat budowy i struktury oferty turystycznej to
z prawdopodobienstwem graniczacym z pewnoscig wykona prace w sposdb niewtasciwy.

Warto takze odpowiedzie¢ sobie na ponizsze pytania:

« Czy dysponujemy budzetem takim jak duze firmy na rynku, ktore s dla nas konkurencja
z ktora chcemy konkurowac?

e Czy zaktadamy, ze juz nigdy nie zmienimy systemu rezerwacyjnego na inny ani nie
bedziemy go aktualizowac?

Z powyzszego wstepu mozna wywnioskowad, ze zadanie jakim jest pozycjonowanie serwisu
turystycznego nie nalezy do tatwych ani schematycznych. Wtasnie dlatego nalezy robic to solidnie
i w taki sposdb by w przysztosci nie narazac sie na straty.

Z powyzszych wzgledéw wyodrebniliSmy trzy réznigce sie od siebie metody pozycjonowania:

1) METODA PODSTAWOWA - najtansza i najszybsza we wdrozeniu, jednak dajaca najstabsze
efekty i obarczona duzym ryzykiem koniecznosci poniesienia ponownych kosztéw za
pozycjonowanie w przysztosci, spowodowane np. aktualizacjg CRM lub zmiang systemu
rezerwacyjnego.

2) METODA OPTYMALNA - stosunkowo tania i szybka w realizacji, bazujgcg na
mechanizmach wbudowanych w KSI CMS, jednak obarczona jest ryzykiem poniesienia
ewentualnych dodatkowych kosztéw w przysztosci w przypadku zmiany systemu CMS.

3) METODA DEUGOFALOWA - najdrozsza i najbardziej czasochtonna podczas wdrazania
jednak dajgca najwieksze szanse wykorzystania wtozonej pracy w przysztosci, zaréwno
do innych podobnych celéw a takze w przypadku zmiany systemu.
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METODA PODSTAWOWA ( domysina dla KSI CMS )

Tej metody cho¢ nie polecamy to niestety jest najpopularniejszym wyborem wsrdod naszych
Klientow. Bazuje na wykorzystaniu wbudowanych i domyslnych mechanizméw systemu KSI CMS,
0d uzytkownika nie wymaga praktycznie nic poza wprowadzeniem do systemu tresci ofert.

0 ile metoda czasem zadziata w przypadku serwisow dla organizatorow turystyki (bo tutaj tresci
ofert sg w miare unikalne i indywidualne) to juz w przypadku serwisow agencyjnych z ofertg
automatycznie pobierang z MerlinX na efekty prozno liczyc.

Zalety

* metoda dobra jesli zaktadamy, ze w przysztosci nie zmienimy dostawcy systemu
rezerwacyjnego lub zrddta ofert lub nawet jesli to nastapi to liczymy sie z koniecznoscia
ponownego wtozenia pracy i sSrodkow w pozycjonowanie nowego rozwigzania ;

* dziata niemal natychmiast po uruchomieniu serwisu - jednak stabo ;

+ nie wymaga wykonywania dodatkowych prac, pisania tekstow, tworzenia tresci poza tymi,
ktore niezbedne s3 do pracy systemu i biura podrozy Klienta.

Wady

« w przypadku wymiany systemu jesli nie poniesiemy kosztow wynikajacych z tytutu
przeniesienia tresci do nowego systemu to utracimy catg wtozong prace ( cho¢ ta na
szczescie jest zwykle niewielka ).

Wtasciwosci techniczne
W tym trybie dziata kazdy domyslnie skonfigurowany serwis oddawany Klientowi.
Do indeksowania w Google wystawiane sg automatycznie wszystkie:

* podstrony statyczne typu ,strona informacyjna”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac

« podstrony statyczne typu ,lista news ow”
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje

* podstrony statyczne typu ,news”
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news

* podstrony statyczne typu lista galerii”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/lgal,Galerie

e podstrony statyczne typu ,galeria”;
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/gal,Galerie,Przyk%C5%82adowa+galeria+2

» wszystkie oferty w trybie ,bez filtrow” ;

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,oferta-na-monte-solino,12

* automatycznie generowany jest takze plik sitemap.xml zawierajacy linki do powyzszych
podstron.
https://www.demo.dlaoperatora.pl/sitemap.xml


https://www.demo.dlaoperatora.pl/sitemap.xml
https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,oferta-na-monte-solino,12
https://www.demo.dlaoperatora.pl/gal,Galerie,Przyk%C5%82adowa+galeria+2
https://www.demo.dlaoperatora.pl/lgal,Galerie
https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news
https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje
https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac
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METODA OPTYMALNA (kosztowo) bazujgca na KSI CMS

Ta metoda wymaga juz podjecia pewnych ustalen pomiedzy KSI, a Klientem na etapie
projektowania serwisu internetowego. Wcigz bazuje na mechanizmach wbudowanych w KSI CMS
jednak wymaga odpowiedniego oprogramowania front-end serwisu internetowego. Niezbedne
bedzie takze przeprowadzanie dodatkowego szkolenia z zakresu obstugi KSI CMS pod katem
wykorzystania tej metody.

Zatozenia

e za pomocy atrybutow rel="nofollow’ przy linkach <a> oraz przy uzyciu znacznika meta
,hoindex” wytgczone z indeksowania zostaja:

a) wszystkie podstrony z wynikami wyszukiwania ofert
np.: hittps://www.demo.dlaoperatora.pl/lsw,Grecja 2019-12-04

b) opcjonalnie wszystkie strony z ofertami np.:
np.: hittps://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,papadopulos-hotel-rodzinny,12

» zadaniem Klienta jest przygotowanie struktury landing-pages wykorzystujgc do tego:
a) ,strony informacyjne”
b) ,listy newsow”
c) ,newsy”

* W ramach tej metody wtaczany jest mechanizm umozliwiajacy wstawianie w tresci
statyczne listy wynikow wyszukiwania jako ,widget”.

Przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,statyczna-grecja-z-widgetem

Zalety

+ ta metodg mozemy uzyskac serwis w petni dostosowany do prawidtowego pozycjonowania
z perspektywa rozwoju w przysztosci ;

+ efekty pozycjonowania bede zdecydowanie lepsze niz w metodzie PODSTAWOWEJ.

+ wymaga duzego naktadu pracy na tworzenie tresci i struktury landing-page’s;
* wymaga nauczenia sie systemu KSI CMS tak aby poruszac sie w nim pewnie i sprawnie;

« w przypadku wymiany systemu jesli nie poniesiemy kosztow wynikajgcych z tytutu
przeniesienia tresci do nowego systemu to utracimy cata wtozong prace.

Wtasciwosci techniczne
Do indeksowania w Google wystawiane sg automatycznie wszystkie:

* podstrony statyczne typu ,strona informacyjna”
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac

+ podstrony statyczne typu lista news ow”
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje



https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje
https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac
https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,statyczna-grecja-z-widgetem
https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,papadopulos-hotel-rodzinny,12
https://www.demo.dlaoperatora.pl/lsw,Grecja,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,2019-12-04
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podstrony statyczne typu ,news”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news

podstrony statyczne typu lista galerii”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/lgal,Galerie

podstrony statyczne typu ,galeria”;
przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/gal,Galerie,Przyk%C5%82adowa+galeria+2

opcjonalnie wszystkie oferty w trybie ,bez filtrow” ;

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,oferta-na-monte-solino,12

plik sitemap.xml nie jest generowany automatycznie. Automatyczne generowanie pliku jest
mozliwe po ustaleniu logiki jego tworzenia.

METODA DLUGOFALOWA
( bazujgca na wewnetrznym lub zewnetrznym systemie CMS )

Jest to metoda zdecydowanie najlepsza pod wzgledem uzyskiwanych dtugotrwatych efektow jak
i mozliwosci rozwoju zaplecza dla pozycjonowania serwisu.

Zatozenia

Zalety

Serwis internetowy dostarczony przez KSI traktowany bedzie jedynie jako czes¢
transakcyjna odpowiedzialna za wyszukiwanie ofert oraz przeprowadzanie procesow
rezerwacji.

Wszystkie strony serwisu bazujgcego na KSI CMS zostang wytaczone z indeksowania
za pomocg znacznika meta ,noindex”.

Czes¢ zwigzana z pozycjonowaniem jest budowana na zewnetrznym systemie CMS, ktory
jest catkowicie niezalezny od serwisu z wyszukiwarka. To w nim bedg tworzone
landing-page’s i to na strony w nim znajdujace sie bedzie kierowany caty ruch

z wyszukiwarek ;

Ruch do czesci transakcyjnej kierowany jest za posrednictwem widget 6w umieszczonych
na stronach, ktore udostepniamy wyszukiwarkom.

tg metodg mozemy uzyskac zdecydowanie najlepsza strukture na potrzeby
pozycjonowania;

korzystajac z systemow takich jak WordPress nie s3 wymagane dodatkowe
specjalistyczne szkolenia z CMS dla os6b, ktore bedg uzupetniaé tresci;

w przypadku zmiany gtdwnego systemu rezerwacyjnego zaplecze mozna bez trudu
wykorzystac i szybko zintegrowac z nowym systemem.


https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,oferta-na-monte-solino,12
https://www.demo.dlaoperatora.pl/gal,Galerie,Przyk%C5%82adowa+galeria+2
https://www.demo.dlaoperatora.pl/lgal,Galerie
https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news
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Wady
+ wymaga duzego naktadu pracy na tworzenie tresci i struktury landing page’s ;

e czasem wymaga oprogramowania widgetow dla zewnetrznego systemu CMS.

Wtasciwosci techniczne
Do indeksowania w Google wystawiane sg automatycznie wszystkie:

* podstrony statyczne typu ,strona informacyjna”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac

+ podstrony statyczne typu lista news ow”

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje

* podstrony statyczne typu ,news’

przyktad: https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news

* plik sitemap.xml nie jest generowany automatycznie. Automatyczne generowanie pliku jest
mozliwe po ustaleniu logiki jego tworzenia.

» strony statycznego zaplecza SEO np.: https://www.demo.dlaoperatora.pl/seo-przyklad

Jak tworzy¢ widgety dla systeméw CMS ?

Tworzenie widgetow dla zewnetrznych systemow CMS wymaga przede wszystkim umiejetnosci
programowania oraz dobrej znajomosci systemu CMS, do ktorego widget chcemy stworzyc.

Dane niezbedne do tworzenia widgetow udostepniane sg poprzez APl wspotpracujgce
z systemem oferowo-rezerwacyjnym KSI.

Uproszczona dokumentacja APl dostepna jest pod adresem:

http://api.dlaoperatora.pl/documentation

Dostep do API przydzielany jest na podstawie dodatkowej umowy.


http://api.dlaoperatora.pl/documentation/
https://www.demo.dlaoperatora.pl/ns,Przykladowy-news
https://www.demo.dlaoperatora.pl/n,Promocje
https://www.demo.dlaoperatora.pl/p,Jak-rezerwowac
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Pytania czesto zadawane przez firmy SEO

« Czy mozna zmieni¢ strukture linkdw wyszukiwania takich jak ponizszy ?
https://www.demo.dlaoperatora.pl/lsw, 2019-12-04 firstPersonPrice,a

Odpowiedz:

NIE, ewentualnie naleZy przygotowac algorytm potrafigcy generowac i odkodowywac linki
przenoszgce wszystkie informacje ze struktury searchParams:
http://api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams

Koszt takiej modyfikacji moZze wynosic od kilku tysiecy ztotych wzwyz.

« Czy mozna zmieni¢ strukture linkow do oferty takich jak ponizszy ?

abranla—psa,l5,,,,,,,,,,,,,,,,,,346,2019 -12-04

Odpowiedz:

NIE, ewentualnie naleZy przygotowac algorytm potrafigcy generowac i odkodowywacd linki
przenoszgce wszystkie informacje ze struktury searchParams:
http.//api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams

Koszt takiej modyfikacji moze wynosic od kilku tysiecy ztotych wzwyz.

« Czy mozna w adresach uzywac znaku /?

Odpowiedz:

Generalnie NIE poniewaz caty framework zbudowany jest do pracy na adresach wzglednych,

a wszystkie dynamicznie tadowane pliki JS, CSS, zdjecia itp. adresowane sg relatywnie.
Wywotanie takich zasobow z ,podkatalogu” moze generowac roznego rodzaju btedy.

W przypadku serwisow indywidualnych mozliwa jest modyfikacja tych odwotan na state jednak ma
to powazne wady:

- zwiekszenie kosztow budowy serwisu o kilka tysiecy ztotych

- utrudnienie aktualizacji serwisu w przysztosci,;

» Czy strony wykorzystujgce znaki slash ,/” w adresach URL s3 tatwiej pozycjonowane niz
z adresami bez slash'y ?

Odpowiedz:

NIE. Google cho¢ bierze pod uwage to czy stowa kluczowe wystepuja w linku to nie ma znaczenia
Jakie znaki w nim wystepuja byle byty zgodne ze specyfikacjg RFC1738:
http://www.fags.org/rfcs/rfc1738.html

Wazne jest natomiast dla Google by linki byty jak najkrotsze. Ma to takze swoje wzgledy estetyczne.


http://www.faqs.org/rfcs/rfc1738.html
http://api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams
https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,domki-nad-morzem---6-osobowe---mozliwosc-zabrania-psa,15,,,,,,,,,,,,,,,,,,346,2019-12-04
https://www.demo.dlaoperatora.pl/osw,domki-nad-morzem---6-osobowe---mozliwosc-zabrania-psa,15,,,,,,,,,,,,,,,,,,346,2019-12-04
http://api.dlaoperatora.pl/documentation/index.php?topic=searchParams
https://www.demo.dlaoperatora.pl/lsw,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,2019-12-04,,,,,,,,firstPersonPrice,a

Wytyczne dot. pozycjonowania stron z wyszukiwarka ofert turystycznych. Strona 10 z 10

Podsumowanie

Nasze ponad 15 letnie doswiadczenie w tworzeniu stron dla biur podrézy - tych matych a takze
duzych o zasiegu miedzynarodowym, jednoznacznie wskazuje, ze sukces odnoszg tylko te,
ktorych wtasciciele zainwestowali w tworzenie duzej ilosci wartosciowych tresci. Wszelkie
dziatania na skroty zawsze konczyty sie¢ mniejszymi lub wigkszymi porazkami.

Obecnie polityka Google coraz bardziej naciska na to by strony byty przyjazne dla cztowieka,

a nie robotow wiec warto zainwestowac swdj czas i pienigdze na zbudowanie czegos
wartosciowego, nie ma zatem co liczy¢, ze bez dobrego planu ,tadniejsze linki” czy zmiany
wartosci ,alt” przy zdjeciach zagwarantuja nam jakikolwiek wymierny sukces ...

Z powazaniem,
Maciej Szczepanski
Ekspert IT w branzy turystycznej.



	Wstęp
	Podstawowe wskazówki
	Jaką metodę wybrać?
	METODA PODSTAWOWA ( domyślna dla KSI CMS )
	METODA OPTYMALNA (kosztowo) bazująca na KSI CMS
	METODA DŁUGOFALOWA ( bazująca na wewnętrznym lub zewnętrznym systemie CMS )

	Jak tworzyć widgety dla systemów CMS ?
	Pytania często zadawane przez firmy SEO
	Podsumowanie

